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SQUAD DIGITAL-FMU

O programa SQUAD DIGITAL, visa proporcionar ao discente, ser um porta-voz
da informacdo e proporcionar experiéncia pratica e multidisciplinar, contribuindo para
sua formacao e crescimento profissional. Isso mesmo, aqui o aluno ird colocar a mdo na
massa. Para isso, selecionaremos alunos dos cursos de graduacdo para atuarem nos
campos de redacdo, producado, edicdo e apresentacdo de contelddo diretamente com
nossa equipe de marketing. Ndo é hora de deixar baixo, nem de calar ninguém. Mais
gue desafios, nossos alunos adoram mesmo é uma boa trend. Entdo, agora é hora!

Aluno ndo so gosta, mas se projeta ao ver outros alunos — como eles
—em destaque. Se identificam e projetam-se!

COMO PARTICIPAR:

¥ captacio

Participar da producdo de conteudo através da captura de imagens, videos e
audios, seguindo briefings e cronogramas estabelecidos para producdo de materiais
institucionais/promocionais. E a pessoa por tras das cameras.

Habilidades: conhecimento bdsico dos processos de producdo, material de
gravacao e possibilidade de locomocgao.

Atividades: captura de materiais nas unidades/polos (foto ou videos) que sejam
usados na producdo de conteldo, acompanhar a finalizagdo dos videos e realizar as
entregas dos conteudos produzidos.

(n% MONTAGEM

Selecionar, decupar e editar imagens e videos audiovisuais de forma criativa
dos conteudos produzidos para as redes sociais. O olhar sempre atento aos detalhes.

Habilidades: ter repertério estético e visual, estar atento as linguagens
inovadoras audiovisuais, conhecer o universo das trends das redes sociais, dominar os
programas de edicdo como Photoshop, lllustrator, Premier, entre outros e dominar
arquivos de extensao.

Atividades: edicdo e finalizagdo de imagens e videos selecionados pela equipe
de conteudo.
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B APRESENTACAO

Desenvolver textos criativos, informativos, precisos e dindmicos para
potencializar a diversidade de pautas e ser personagem de nossos videos. O famoso
creator/influenciador.

Habilidade: ter fluidez textual adequando-se a informalidade da linguagem
digital em sintonia com as normas da lingua portuguesa, apresentar postura
comunicativa em videos, dominar os elementos bdsicos para gravacdo e envio de
materiais a edicdo.

Atividades: proposta de roteiros, videos criativos, textos/legendas para as
redes sociais com assuntos do momento e atuar em nossos videos.

COMO PARTICIPAR?

Para participar é necessario cursar a partir do 32 semestre e ter familiaridade
com a producdo de conteldo para redes sociais. As dreas de atuacdo estdo abertas para
todos os cursos.

A inscricdo sera realizada, apos a finalizacdo, o time de Marketing da IES ird
analisar e selecionar alunos, de acordo com os critérios listados no regulamento.

Lembrando: As inscricGes serdo realizadas entre o periodo de 24/01/2023 até
03/02/2023. Posteriormente sera realizada a avaliacdo dos candidatos o qual terd o
resultado da selecdo divulgado no més de janeiro.

REGULAMENTO PROGRAMA DE SQUAD DIGITAL FMU

O presente Regulamento versa sobre as condigdes gerais, regras de concessdo e
restricdes do Programa de Squad Digital FMU.
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FMU - CENTRO UNIVERSITARIO DAS FACULDADES METROPOLITANAS UNIDAS, pessoa
juridica de direito privado, com sede na Avenida Santo Amaro, n. 1239, Vila Nova
Conceicdo, Sdo Paulo/SP, inscrita no CNPJ sob o n? 63.063.689/0001-13, concede aos
candidatos participantes/concorrentes deste REGULAMENTO o beneficio descrito a
seguir, salvo excecdes ou quando disposto expressamente em contrario.

1. DA CAMPANHA

1.1. “PROGRAMA SQUAD DIGITAL FMU” é uma campanha voltada para o publico
interno de discentes e consiste em um projeto que tem alunos como porta-vozes e
transmissores de informacdo, nas areas de producao, edicdo, redacdo e apresentacao,
levando para os alunos que participam uma experiéncia e oportunidade de desenvolver
novos conhecimentos e, aos demais, a qualidade de informacdo de aluno para aluno.
Para este projeto, serdo considerados todos os cursos, sem especificidade da area de
atuacdo. De acordo com os critérios estabelecidos para cada area: Serdo disponibilizadas
15 (quinze) vagas de acordo com a area de atuacdo do projeto que o aluno escolher. Os
alunos Embaixadores devem estar regularmente matriculados na graduagdo, possuir
Coeficiente de Rendimento Geral (CRG) igual ou superior a 6,0 (seis), estar cursando a
partir do 32 (terceiro) semestre, possuir conhecimento na area de atuacdo e apresentar
portfélio ou envio de material para a area selecionada, bem como estar dentro dos
critérios listados abaixo:

1.1.1. AREA: CAPTURA

DESCRICAOQ: Participar da produc3o de conteldo através da captura de imagens, videos
e adudios, seguindo briefings e cronograma estabelecidos para producao de materiais
institucionais/promocionais. E a pessoa por tras das cameras.

HABILIDADES: Conhecimento bdsico dos processos de produc¢do, material de gravagao e
possibilidade de locomogao, devidamente comprovado através de portfdlio.

ATIVIDADES: Captura de materiais nas unidades/polos (foto ou videos) que sejam
usados na producdo de conteldo, acompanhar a finalizacdo dos videos e realizar as
entregas dos conteudos produzidos.

CURSOS: Todos.
VAGAS: 2 (duas) vagas.

SEMESTRE: a partir do 32 (terceiro) semestre
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1.1.2. AREA: MONTAGEM

DESCRICAO: Selecionar, decupar e editar imagens e videos audiovisuais de forma
criativa dos conteudos produzidos para as redes sociais.

HABILIDADES: Ter repertério estético e visual, estar atento as linguagens inovadoras
audiovisuais, conhecer o universo das trends das redes sociais, dominar os programas
de edicdo como Photoshop, lllustrator, Premier, entre outras e dominar arquivos de
extensao.

ATIVIDADES: Edicdo e finalizacdo de imagens e videos selecionados pela equipe de
conteudo.

CURSOS: Todos.
Vagas: 3 (trés) vagas

Semestre: a partir do 32 (terceiro) semestre.

1.1.3. AREA: APRESENTACAO

DESCRICAO: Desenvolver textos criativos, informativos, precisos e dindmicos para
potencializar a diversidade de pautas e ser personagem de nossos videos. O famoso
creator/influenciador.

HABILIDADES: Ter fluidez textual adequando-se a informalidade da linguagem digital em
sintonia com as normas da lingua portuguesa, apresentar postura comunicativa em
videos, dominar os elementos basicos para gravagao e envio de materiais a edigao.

ATIVIDADES: Proposta de roteiros, videos criativos, textos/legendas para as redes sociais
com assuntos do momento e atuar em nossos videos.

CURSOS: Todos.
Vagas: 10 (dez) vagas.

Semestre: a partir do 32 (terceiro) semestre.

1.2. Durante 1 (um)semestre, os alunos selecionados irdo contribuir para a producao
do material audiovisual utilizado para a divulga¢ao nos canais de comunica¢ao da FMU
/ FIAM-FAAM; participando de reunides, treinamentos e eventos previamente alinhados
com os participantes, dentre outras atividades, sempre mantendo uma comunicagao
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com a equipe de conteudo da FMU | FIAM-FAAM, permitindo uma completa experiéncia
educacional.

1.3. Estdo aptos para participar desta campanha todos os alunos de graduacao a
partir do 32 (terceiro) semestre de todos os cursos (presencial e a distancia) FMU | FIAM-
FAAM, de acordo com a drea de interesse do projeto.

1.4. A campanha tera vigéncia do dia 24/01/2023 até 30/06/2023, inclusive. S3o
elegiveis apenas os alunos de graduacao ativos e sem pendéncias académicas de acordo
com as informacdes do item 1.1 de todos os cursos.

2. DAS INSTITUICOES, CURSOS E UNIDADES PARTICIPANTES

2.1. A campanha objeto deste REGULAMENTO é valida para todos os cursos de
graduacido relativos a marca FMU / FIAM-FAAM.

3. DOS PRAZOS

3.1. Os beneficios descritos nesta campanha terdo validade durante 1 (um) semestre,
a contar da data de inicio das atividades do programa com os discentes ja escolhidos.

3.2. O aluno candidato deverda demonstrar seu interesse em participar desta
campanha desde que realize as a¢Oes ora previstas dentro do prazo desta campanha,
qual seja, 24/01/2023 até 03/02/2023.

4, DOS BENEFICIOS E DA SUA CONCESSAO

Os contemplados por esta campanha poderdo receber os seguintes beneficios:

4.1. Certificado de reconhecimento, que podera ser convertido em atividades
complementares no total de 30 horas.

4.1.1 As horas complementares poderdo ser usadas como obrigatdrias para alunos da
escola de comunicacao e horas ndo obrigatdrias para demais escolas.
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4.1.2 Pararegistro das atividades serd necessario enviar o certificado no aluno online
em registro de atividades complementares durante o periodo corrente estabelecido em
calendario académico.

4.1.3 O certificado sera entregue ao final do projeto com a participacdo integral em
todas as atividades propostas.

4.2, Para desenvolvimento e networking dos contemplados, sera oferecido
vivéncia com empresas e profissionais atuantes no mercado de midias sociais,
ferramentas ads e producdo de conteudo.

4.2.1 Datas das vivéncias serdo disponibilizadas em cronograma, entretanto passiveis
de mudancas sem aviso prévio.

4.2.2 Os comunicados serdo informados em canal exclusivo de embaixadores pela
comissdo organizadora do programa, bem como atualizagGes que porventura ocorrer.

4.3. Participacdo em eventos exclusivos promovidos pela FMU | FIAM-FAAM de
abertura e encerramento do projeto.

4.4. PremiagOes através do programa de reconhecimento, promovidas pela IES -
Instituicdo de ensino superior.

4.4.1 As premiacgdes serao disponibilizadas ao final do programa, e as opg¢des de troca
deverdo ser averiguadas junto a IES, ndo sendo possivel trocar por dinheiro ou outra
bonificacdo fora do estabelecido.

4.6. Participacdo nas midias oficiais da FMU | FIAM-FAAM, contando com uma
audiéncia de mais de 1M de seguidores somando TikTok, Instagram e Facebook, onde a
co-cria¢do de conteudos dara visibilidade e crescimento em suas redes individuais.

5. DAS EXCLUDENTES DE CULPA DA IES
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5.1. A IES se exime de qualquer problema ou impedimento de terceiros que
participarem da presente campanha em virtude de:

5.1.1. as inscricdes ndo serem realizadas por problemas na transmissdo de dados no
servidor, em provedores de acessos dos usudrios ou ainda por falta de energia elétrica,
sem exclusdo das demais situacdes decorrentes de caso fortuito ou forca maior; ou

5.1.2. qualquer inaptiddo, ou limitagao tecnoldgica, do aluno ao uso dos meios
necessarios para participar da presente campanha.

5.2. O CANDIDATO E O UNICO RESPONSAVEL PELA ANALISE DOS CRITERIOS DE
CONCESSAO DA BOLSA/DESCONTO OBJETO DESTE REGULAMENTO, DEVENDO O
MESMO VERIFICAR, PREVIAMENTE A SUA MATRICULA, OS CRITERIOS DE CONCESSAO,
AS UNIDADES, POLOS E CURSOS PARTICIPANTES.

6. DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

6.1. Este Regulamento ndo concede a qualquer aluno, qualquer direito de
propriedade ou titularidade sobre direitos de propriedade intelectual pertencentes a
IES. Todos os direitos de propriedade intelectual existentes antes da data de vigéncia
deste Regulamento pertencerao a IES que detinha tais direitos imediatamente antes da
celebragao deste Regulamento.

6.2. A campanha do “PROGRAMA SQUAD DIGITAL FMU” devera ter todas as suas
bases de dados, ideias, planos, estudos, projetos, documentos e contetdos de produgao
de material audiovisual nomeado “SQUAD DIGITAL FMU” pertencentes a IES, que
poderdo ser por ela utilizadas, total ou parcialmente, sob qualquer meio ou forma e em
qgualquer midia ou meio (inclusive em outras obras intelectuais), por si ou por terceiros,
a seu exclusivo critério, sem qualquer restricdo ou limitacdo de qualquer natureza,
inclusive de espaco, tempo, idioma, finalidade (inclusive comercial), numero de
impressoes, transmissdes, edi¢bes, divulgacdes e/ou veiculagbes, podendo, inclusive,
ser levadas a registro perante os érgaos competentes.

6.3.  O(A) Aluno (a) podera exclusivamente divulgar o contetdo criado somente apds
aprovacao e revisao da IES em suas redes sociais, desde que faga referéncia a IES em sua
divulgacao, (i) marcando o @fmu_oficial no Instagram, caso a publicacdo seja realizada
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por essa rede social, (ii) marcando a pagina da @fmu no Facebook, caso a publicacdo
aconteca nessa rede social, e (iii) marcando o perfil da @fmuoficial quando o contetdo
for divulgado na rede social Tiktok. Além disso, os alunos selecionados para o projeto
poderdo utilizar o conteddo produzido para criar seu portfélio pessoal, uma lista com
todos os trabalhos que os estudantes produziram até o momento, para usar como
material de apresentacdo pessoal no mercado de trabalho. Podendo a IES publicar
também em suas redes sociais.

7. DA BANCA AVALIADORA

7.1 A banca serd composta por 7 avaliadores, sendo 3 integrantes do time de
marketing da FMU | FIAM-FAAM, 3 integrantes do corpo académico, 1 integrante do
time de Social Media.

7.2. A banca se compromete a ser imparcial na avaliacdo.

7.3.  Sera avaliado pela banca:

a) Para creator que optarem por apresentacdo: Sua criatividade e dominio textual que
sera demonstrada através da resposta em sua inscri¢cdo. Disposicdo frente as cameras,
a ser avaliada através do perfil em midias sociais compartilhado pelo aluno. Oralidade,
também observada através das midias sociais do inscrito.

b) Para creator que optarem por montagem: Sua capacidade técnica informada através
da inscricdo, suas habilidades observadas através de portfélio disponibilizado pelo
aluno.

c)Para creators que optarem por captura: Sua capacidade técnica informada através da
inscricao, suas habilidades observadas através de portfélio disponibilizado pelo aluno e
sua possibilidade de locomocgao.

7.4 Para integrantes da banca avaliadora do marketing é necessario um olhar para
guesitos de marca da instituicdo, buscar diversidade entre os inscritos e analisar quais
possuem mais familiaridade com o branding da FMU | FIAM-FAAM.

7.4 Para integrantes da banca avaliadora do corpo académico é necessario um olhar
pedagdgico quanto aos inscritos, buscando entender como é seu desempenho
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académico, suas habilidades técnicas demonstradas em sala e o bom comportamento
do discente durante sua jornada académica.

7.5 Serdo desclassificados pela banca avaliadora aqueles que:
a) Ndo tiverem os conhecimentos bdsicos requeridos na inscricao;
b) Tenha tido alguma sancao disciplinar na instituicao;

¢) Nao entregue os documentos solicitados durante a inscricao;

d) Nao estar dentro dos critérios para inscricdo.

7.4  Aequipe de Marketing disponibilizard a lista de inscritos para a banca avaliadora.

7.4.1. Apods o envio da lista, integrantes da banca terdo 4 dias para analise individual
da listagem, devendo realizar uma curadoria inicial.

7.4.2. No52diaabancaavaliadora deve se reunir e apresentar os critérios avaliados,
realizando a escolha dos 15 primeiros creators escolhidos.

7.5 Além da selecdo dos 15 creators, devem ser escolhidos suplentes para caso haja
indisponibilidade dos selecionados. Sendo suplentes 10 creator apresentadores, 5
suplentes de captagdo e 5 suplentes de montagem.

7.6 Apods escolha os alunos inscritos serdao comunicados em até 3 dias Uteis, através
de e-mail sua classificagao.

7.8 Os alunos selecionados precisam responder em 2 dias Uteis sua disponibilidade
para participacdo do projeto e dos eventos iniciais de qualificagao.

8. CONDIGCOES GERAIS

8.1.  Se por qualquer motivo alheio a vontade e controle da FMU / FIAM-FAAM, ndo
for possivel conduzir esta campanha conforme o planejado, esta podera ser modificada,
suspensa e/ou finalizada antecipadamente, mediante aviso ao publico em geral e aos
participantes, através dos mesmos meios utilizados para a divulgacdo da campanha,
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informando as razdes que a levaram a tal decisdo, sem qualquer 6nus financeiro para a
IES.

8.2.  Anparticipagdo pelo candidato nesta campanha sera interpretada como aceitagdo
total e irrestrita, pelo mesmo, de todos os itens deste REGULAMENTO.

8.3 A participacdo pelo candidato no programa de embaixadores ndo configura vinculo
empregaticio com a IES.

8.4. Fica reservado a Diretoria da IES o direito de averiguar, a qualquer momento o
cumprimento dos requisitos dispostos neste REGULAMENTO.

8.5. No caso de falecimento do beneficidrio da campanha objeto deste
REGULAMENTO, os beneficios aos quais este porventura teria direito serdo
desconsiderados e ndo poderao ser desfrutados por seus herdeiros nem sucessores.

8.6. As partes declaram e concordam que toda e qualquer atividade de tratamento
de dados deve atender as finalidades e limites previstos neste CONTRATO e estar em
conformidade com a legislacao aplicavel, principalmente, mas nao se limitando a Lei
13.709/18 (“Lei Geral de Protegdo de Dados” ou “LGPD”).

8.7. Os casos omissos e as situagdes nao previstas neste REGULAMENTO serao
resolvidos pela Diretoria das IES, que utilizard o disposto na legislacdo em vigor, o bom
senso e a equidade na solu¢do dos impasses.

8.8. Este REGULAMENTO serd regido e interpretado de acordo com as leis da
Republica Federativa do Brasil. Elege-se o Foro central da comarca da Capital do Estado
de S3o Paulo para dirimir questdes oriundas deste REGULAMENTO.

S&o Paulo (SP), 28 de setembro de 2022.

FMU / FIAM-FAAM



